


• Riccardo Venchiarutti - Presidente Visit Lake Iseo
Bilancio di un anno difficile per il turismo sul Lago 
d'Iseo

• Roberta Milano - Docente Università Cattolica, già Direttore 
Marketing ENIT

Visioni e prospettive nazionali ed internazionali per un 
turismo che cambia

• Antonio Cadei - Responsabile Marketing Visit Lake Iseo
Risultati campagna promozionale estiva « Outdoor alla 
giusta distanza » e Campagna « #InLombardiaComeMe » (bando)

• Spazio per il confronto

PROGRAMMA



CAMPAGNA DI PROMOZIONE ESTIVA
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CAMPAGNA DI PROMOZIONE ESTIVA

ESEMPIO
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ESEMPIO



CAMPAGNA DI PROMOZIONE ESTIVA
• 21.697.338

IMPRESSION 
COMPLESSIVE

• 13.133.158
UTENTI UNICI

• 122
CREATIVITÀ 
DIVERSE 
(solo ADV FB/IG)

• 8.453,74 €
INVESTIMENTO

REPORT ADV FACEBOOK + INSTAGRAM 1/06-31/08 



CAMPAGNA DI PROMOZIONE ESTIVA
• 32 PAGINE

ITA – ENG - DEU

• 19 OPERATORI
CONTATTO
SITO WEB + 
CELLULARE

• QR CODE 
CONNESSIONE 
CON BOOKING 
VISITLAKEISEO

BROCHURE ESPERIENZE 2020



CAMPAGNA DI PROMOZIONE ESTIVA
• PRESENZA IN 

HOMEPAGE 
PER PARTNER 
(partner anni precedenti 
gratis)

• SCHEDA AVANZATA
MODULO CONTATTI
(novità 2020)

• SOCIAL POST
INSTAGRAM
FACEBOOK

BROCHURE ESPERIENZE 2020



ANALYTICS SITO WEB 1/06-31/08 

CAMPAGNA DI PROMOZIONE ESTIVA



BRAND DI DESTINAZIONE UNIVOCO

CAMPAGNA DI PROMOZIONE ESTIVA

DATI CONSOLIDATI 2019



BANDO REGIONE LOMBARDIA

CAMPAGNA AUTUNNO INVERNO



BANDO REGIONE LOMBARDIA

CAMPAGNA AUTUNNO INVERNO
• 4 TESTIMONIAL

• 4 TEMATICHE
• ATTIVITÀ 

OUTDOOR
• BORGHI ARTE 

STORIA
• CAMMINI
• ENOGASTRONOMIA

• 64 CREATIVITÀ 
16 IMMAGINI BASE IN 4 
FORMATI SOCIAL



MARKETING

CAMPAGNA INVERNO - PRIMAVERA
• ADV CO-

MARKETING
• VISITLAKEISEO + 

PARTNER

• INVESTIMENTO ADV
• 30% QUOTA 

SPONSOR 2021



QUALI PROSPETTIVE A BREVE E MEDIO PERIODO?

SPAZIO PER IL CONFRONTO
• NO AL “LETARGO INVERNALE”

Vogliamo una «destinazione attiva» nella nuova normalità?

• SOSTENIBILITÀ AMBIENTALE
Abbiamo la volontà di sviluppare un «nuovo tipo di turismo»?

• OPPORTUNITÀ IN TEMPO DI COVID-19 (adattarsi alla situazione)

• Promuovere esperienze per gli italiani
di prossimità - già conoscitori del territorio - con cui creare fidelizzazione

• Privilegiare esperienze all’aria aperta

• Puntare sulle esperienze romantiche

• Individuare esperienze per la rigenerazione dell’anima
e i nuovi bisogni




