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@ VisitLakelseo CAMPAGNA OLANDA

Fase |

Advertising Digitale

Da sabato | maggio é stato postato sui profili social @VISITLAKEISEO: Instagram, Facebook, Twitter e Youtube
uno spot-video esperienziale con claim e sottotitoli in lingua olandese,
nellarco di un mese raggiungera circa | milione di persone, grazie ad una campagna sponsorizzata,

INSTAGRAM: https://Iwww.instagram.com/p/COUWAsIH2MI/?igshid= [ t2hecvliu6bzf

@ races00K hupsiibwatchisskndPGOIVI

0 TWITTER: https://twitter.com/visitlakeiseo/status/ | 38949280674233 1 3942s=20

You

YOUTUBE: https:/lyoutu.be/6faQ3dWeP8k
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https://6ace0.r.a.d.sendibm1.com/mk/cl/f/yp4SmIhouGz0-BaH0i92ntXjADubJY2g0f4EotGb3FXCLLnjonENW4tJTm7PK1AKcFOK1KbIg-1iHc1uKX8UYe2Z9SVrdwigbhVhFUh4RTkvqP97zrtu0Av8keJr92n8RhVluo0y3wltN9OBA3arsvXHV8c2PtKPZyfMPVXmyLnSuF80fOjyeOqMW2VOzOOJrs8ygUIMCSCphE2xyfZM9xTSIa2BdIxO
https://6ace0.r.a.d.sendibm1.com/mk/cl/f/aYkxddusKTjVIuWmEba7xn1PtT_kBuveUBadPmCBn5BPwwkaC8H9DIWBKqyeOjFdffbrVSYtEQG--Z_vl9hnPIGWclt7F7XnzIMFzQyAgyFlroSsp92OLpnB8PbLVGtv4vkTjX6DlXLQYhBL4yc25x6xNwumgZ3GGecKuxzC88oO
https://6ace0.r.a.d.sendibm1.com/mk/cl/f/sCixTHy4TvCuUoJfP02AUdhm41g81GQCMLzu7VSjjjDrddjfh8kp86MCdINxLF1ReNI7cVphaWbZW-4v_87d5QEygV69nHgLOOuwTXgAl4rw-6XOU55wvNP2p3UK50U8Rd5bvReUWXxIrWbnC2LNit8a-e-ZXFlcyVB7XQ5b1Uol-IcxlIeDcTSDfoqjPNIKDbEPKY258rxmy9Fqji4VNOo7xXuutGNlQaplzA
https://6ace0.r.a.d.sendibm1.com/mk/cl/f/x7lm7QcMmogXwvhdJt48IeloX3komOozqeeCTfLNUNW8h0i3vVtAr2OdRluWeIz063eOOpZzMVhD_VET-H_8nmejvGTB8fPphYRgi0jvpAghldNr-tfNTn11lfnniqkliT-S3475WcOUlZEPfluSgNA7f05mljmCrQVt_zoBDw

@ VisitLakelseo CAMPAGNA OLANDA
Fase 2

Redazionale su www.ltalje.nl

Da domenica 2 maggio é stato pubblicato sul sito italie.nl un redazionale appositamente realizzato, per promuovere
itinerari verso la destinazione Lago d’Iseo e tranquillizzare gli utenti di lingua olandese in merito alla situazione della frana di
Tavernola:

WEB: https://www.italie.nl/reisaanbiedingen/zes-doe-tips-vakantie-iseomeer/

NEWSLETTER: https://www.italie.nl/nieuwsbrief/202 [-04/

0 FACEBOOK: https:/Iwww.facebook.com/1 14475 175280604 /posts/4058002370927845/?d=n

0 TWITTER: https://twitter.comlitalie nl/status/1389269522629070853?s=20
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http://italie.nl/
https://www.italie.nl/reisaanbiedingen/zes-doe-tips-vakantie-iseomeer/
https://6ace0.r.a.d.sendibm1.com/mk/cl/f/sKPtfAhVZlDtYFG5zw8Wg7Bqte5a2xA2kDV1_bKkNDxQrKU8a3vDa314Wu_7kWJDc4tE_Mc44MtfDz8P3yo2uctgKCDUcvluCSlftYph1wjD9Uo3qfYBj5YTeSq9_uOjK6XYZB645VTKVlGYwS3Pb7j3y6Tglx9ADAtAHgY0PQEwxqaBKddPH1HOxoHPisrexg
https://www.facebook.com/114475175280604/posts/4058002370927845/?d=n
https://twitter.com/italie_nl/status/1389269522629070853?s=20

@) VisitLakelseo

CAMPAGNA OLANDA

Educational Tour Giornalisti

Fase 3

Dal 3 al 6 giugno, inoltre,
d’intesa con Visit Brescia, € in
programma un educational
tour dedicato a giornalisti
olandesi, che saranno invitati
su nostro territorio ed
accompagnati alla scoperta
delle bellezze del lago.
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Retargeting per-operatori
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Fase 4

CO-OPERATION
MARKETING

Da martedi | giugno GLI
OPERATORI PRIVATI possono
amplificare e sfruttare la
campagna dffiancandosi sia con
un semplice repost sui social in
autonomia, oppure con

un'attivita co-operation
marketing con advertising in re-
targeting sul pubblico intercettato.
Accordo commerciale con

Vist Lake Iseo
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Co-operation Marketing
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Fase 4
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@ VisitLakelseo CAMPAGNA OLANDA

Amplificazione inLOMBARDIA -

%MLOMBARDM PLACES  EXPERIENCES  EVENTS  PLAN  SIGNUP  EN~ AR Q Dal 26 giugno,

~ Explora Tourism, tramite i
canali inLOMBARDIA sara
data ulteriore visibilita alla
campagna Olanda 202 |
Visit Lake Iseo

I ART & CULTURE

Experiences in Lombardy/ Artand Culture/ What todo in Lake Iseo

AEO ,
iSEO ‘ inLOMBARDIA
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@ VisitLakelseo CAMPAGNA OLANDA

Valutazione della qualita

Nome dell'inserzione Copertura Impression Analis dellapettinereza delle nger
® E Olanda2 471.927 825.201 =
. N Olandal 137.837 289.933 =
‘ m Olanda5 28.153 29.351 Sopra la media
‘ . Olanda3 45.509 50.067 Sopra la media
o . Olanda4 86.807 116.850 Sopra la media

. Olanda6 133.862 194.258 Sopra la media

813.646 1.505.660

Persone totali

> Risultati di 6 inserzioni @

dISEO
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VisitLakelseo CAMPAGNA OLANDA
@ Reazioni, commenti e condivisioni @

Pagina Numero totale di Dalla settimana: Post di questa s¢ Interazioni di questa se
1 ﬁi inLOMBARDIA 238,3K 2100% 8 15K
2 Visit Bergamo 224,5K A 100% 32 222K T
0 FACEBOOK
1) 108,9K A 100% 23K B < . . R
8 r PR o 1 Per valutare la bonta delle azioni marketing
- intraprese é necessario confrontare le
4 SIS Visit Brescia - Bresciato... 111K 4 100% 17 152K . A,
performance con profili simili a quello
E % | vaneiine _ Ji . 50 considerato
. Durante la campagna Olanda Vist Lake Iseo é il
6 & ValSeriana e Val di Scalve 322K 4100% 16 K. . . .
profilo Facebook che genera maggior interazioni
- | ' | settimanali con il pubblico intercettato.
2 30K

a 100% 10

7 ASEO Visit Lake Iseo

Rimani al passo con le Pagine che tieni sotto controllo, SRRV LIRTETTR

8  camps Lago Di Garda Lombardia 217K 4 100% 8 sah: |
9 ﬁ Visit South Tyrol 21,1K 4 100% 3 172 =LAﬁO .
‘ ) d'SEo ~inLOMBARDIA

valleﬁ the romantic choice
10 amemics Turismo Valle Camonica 197K 4100% 7 984 |



@ VisitLakelseo CAMPAGNA OLANDA

Hotel Insights with Google Panoramica sulla destinazione  Dati mondiali  Risorse -~

INTERESSE DI RICERCA Dati della Ricerca Google (ultime

Variazione  neLTEE
dell'interesse di

ricerca per la }

tua zona §

100

Sapere come variano nel tempo le ricerche di 25

sistemazioni nella tua zona ti aiuta a

organizzarti meglio in previsione dei periodi
mar apr mag

con maggiore 0 minore occupazione.

2020 2021



@ VisitLakelseo CAMPAGNA OLANDA

Il tuo mercato
@ superioreal7s SEII.QLL‘JIQ#ERESSE DI ©

nazionale

Impara a conoscere le abitudini degli utenti piu vicini a te

confrontando le ricerche delle ultime 12 settimane con () INTERESSE DI RICERCA NEL TEMPO Google.com (ultime 12 settimane)
quelle degli ultimi tre anni per scoprire come sono cambiate.

100
72% delle ricerche totali o
——\
NAZIONALE o0 w

. ./
72%: mercato nazionale 28%: mercato internazionale
I :
- ] - apr mag
50% da Lombardia ® 27% da Europa

2020 ® 2021

® 22% da Italia ® 1% dal resto del mondo Google.com (ultime 12 settimane)



@ VisitLakelseo CAMPAGNA OLANDA

Il tuo mercato

o Superiore al 75% ANNUALE ®
P ? DELL'INTERESSE DI

Internazionale

Fai in modo che i viaggiatori internazionali trovino la tua
attivita al momento giusto, osservando come sono cambiate (D INTERESSE DI RICERCA NEL TEMPO Google.com (ultime 12 settimane)
le ricerche delle ultime 12 settimane rispetto a quelle degli

ultimi tre anni.
100

28% delle ricerche totali

INTERNAZIONALE

(4

mar apr mag

® 2020 ® 2021



@ VisitLakelseo CAMPAGNA OLANDA

HotelInsights with Google Panoramica sulla destinazione  Dati mondiali  Risorse ~

INTERESSE DI RICERCA NEL Dati della Ricerca Google (ultime 12

== Paesi Bassi ® Temro

(@ INTERESSE DI RICERCA
160

2 % o Superiore al 75% 75

Interesse di Variazione annuale dell'interesse 50
ricerca di ricerca
25
0
Individuare i mesi con i picchi di ricerche nei vari paesi ti mar apr mag

aiuta a creare una strategia di marketing piu efficace, in

o . - . : . 20620 2021
grado di individuare l'interesse di ricerca sui diversi mercati

di provenienza.



@) VisitLakelseo

Hotel Insights with Google Panoramica sulla destinazione

Origine
dell'interesse di
ricerca

Sapere dove e piu alto l'interesse di ricerca ti aiuta a
promuovere la tua attivita in modo piu efficace tra i

viaggiatori giusti e aumenta le possibilita di conversione.

Dati mondiali

®

—_

CAMPAGNA OLANDA
Risorse ~
PRINCIPALI LOCALITA PER INTERESSE Dati della Ricerca Google (ultime 12
DI RICERCA settimane)

North Brabant

South Holland

North Holland

Gelderland

Overijssel

100

89

73

71

36
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@) visitLakelseo

Antonio Cadei

social@yvisitlakeiseo.info

Comunicazione & Marketing



mailto:social@visitlakeiseo.info

