
INSIEME PER IL TURISMO
SUL LAGO D’ISEO

ROADSHOW 2025

VIAGGIO CONDIVISO TRA OPERATORI E AMMINISTRATORI



V I S I T L A K E I S E O

• BRAND DI DESTINAZIONE
• ORGANIZZAZIONE E SERVIZI 

• ANALISI DEI DATI
• TURISMO IN DESTINAZIONE
• GOOGLE ADS
• SOCIAL NETWORK
• META ADS

• PROGETTI
• OUTDOOR
• PODCAST

• INFOPOINT
• STRATEGIE PER IL TURISMO

• VISIONE DELLA DESTINAZIONE
• PER GLI AMMINISTRATORI

• IMPOSTA DI SOGGIORNO
• PRIORITÀ DEL TERRITORIO

• STATI GENERALI DEL 
TURISMO

DI COSA PARLIAMO:

ROADSHOW 2025



Partner Chiave
Collaborazione con 
enti e aziende
turistiche

- Sinergie
per strategie di 
marketing

Attività Chiave
- Sviluppo promozione

- Gestione accoglienza

- Organizzazione eventi

Risorse Chiave
- Ecosistema digitale

- Personale qualificato
in turismo, marketing e 
comunicazione

- Relazioni con enti
pubblici e partner 
strategici

Struttura dei Costi
- Bassi costi fissi e alta efficienza operativa
- Gestione infopoint (comuni richiedenti)
- Gestione Eventi Territoriali
- Investimenti mirati in attività digitali

Proposta di Valore

Promozione e accoglienza
turistica di tutta la 

destinazione per valorizzare
le unicità del territorio

Relazioni con i 
Clienti

- Sviluppo strategie per 
il turismo

- Assistenza digitale
avanzata con contenuti
personalizzati

Canali
- Portale web, social 
media, newsletter,
podcast, stampa

- Infopoint

Segmenti di 
Clientela

-Visitatori
internazionali e 
nazionali con interesse 
per natura e 
sostenibilità

- Amministratori locali
e imprenditori del 
turismo

Flussi di Ricavi
- Quote associative 
- Bandi pubblici
- Co-Marketing con operatori turistici nella destinazione
- Imposta di soggiorno?

Promuovere e valorizzare la destinazione
per attrarre visitatori

e migliorare l’esperienza turisticaORGANIZZAZIONE & STRATEGIE



SERVIZI

◉ SERVIZI OFFERTI DAL VISIT LAKE  ISEO



I NUMERI DEL TURISMO SUL LAGO D’ISEO NEL 2023

PRESENZE
959.641

 614.552 stranieri – 345.089 italiani

ARRIVI
275.176

permanenza media 3,48 gg. 

STRUTTURE
1.085

15% strutture alberghiere
85% extra alberghiere

POSTI LETTO
16.169

alberghi: 2.668 campeggi: 7.331, 
appartamenti: 4.860, B&B: 522, aree
sosta, camper: 120, agriturismo: 84, 

rifugi: 45

🇩🇪
39%

🇮🇹
36%

🇳🇱
14% 🛬

23
COMUNI

ASSOCIATI

2 PROVINCE
+



ATTIVITÀ DIGITALI NEL 2024

PORTALE WEB
2,6 MILIONI

   Visualizzazioni

SOCIAL NETWORK

21,7 MILIONI
 Visualizzazioni

OUTDOOR APP
   610 MILA           
Visualizzazioni

GOOGLE ADS
1,4 MILIONI

   Visualizzazioni

META ADS
4,8 MILIONI

   Visualizzazioni

NEWSLETTER
142 MILA

    Visualizzazioni





PORTALE WEB



WEB | BENCHMARK



WEB | ANALYTICS



WEB | ANALYTICS





SOCIAL NETWORK | INSTAGRAM



SOCIAL NETWORK | INSTAGRAM



SOCIAL NETWORK | INSTAGRAM



SOCIAL NETWORK | INSTAGRAM



OUTDOOR ACTIVE + KOMOOT 

ADV TERZE PARTI



SERVIZI DI TERZE PARTI

OUTDOOR ACTIVE + KOMOOT 

TRACCIATI GPX

134
Trekking – MTB - Bicicletta



SERVIZI DI TERZE PARTI

LOQUIS + IZI TRAVEL

PODCAST

49
Attrattori Culturali



BRAND UNICO DI DESTINAZIONE



Gli Infopoint del Lago 
d’Iseo lavorano in 
stretta collaborazione
utilizzando procedure 
standard concordate

Sono il collegamento tra i 
turisti e tutti coloro che si 
occupano professionalmente 
del settore turistico, fornendo 
le migliori e più aggiornate 
competenze, tecnologie e 
informazioni.

STAGIONALI 6
Pisogne, Marone, Sale Marasino, 

Monte Isola, Sulzano, Franciacorta

ANNUALI 3
Lovere, Iseo, Sarnico

INFOPOINT

FRANCIACORTA





STRATEGIE PER IL TURISMO

◉ COME VOGLIAMO CHE SIA LA DESTINAZIONE TRA 10 ANNI



STRATEGIE PER IL TURISMO



PER GLI AMMINISTRATORI LOCALI

◉ PRIORITÀ DI INTERVENTO



Verso una Destinazione

Intelligente e Sostenibile!

Digitalizzazione e 
Gestione Dati

Sviluppo attrattori, 
esperienze e servizi

Interconnessione
trasporti

Innalzamento
della qualità



Gestione Calendario
Eventi integrati

Gestione Eventi e

destagionalizzazione!

Incentivi per la 
Bassa Stagione

Eventi diffusi
sul territorio

Sistemi di
gestione predittivi



l’Imposta di Soggiorno è destinata a finanziare:
- Il miglioramento dei servizi turistici
- La valorizzazione del patrimonio culturale e paesaggistico
- Il sostegno a eventi e manifestazioni turistiche e culturali
- Le iniziative di marketing e promozione turistica del territorio
- La riduzione dell’impatto del turismo sui residenti

Normativa Art. 4 del D.L. n. 23 del 14 marzo 2011

IMPOSTA DI SOGGIORNO

Quota parte di questa imposta 
potrebbe essere funzionale al 

finanziamento strutturale
del Visit Lake Iseo



FORBICE  IMPOSTA DI SOGGIORNO

ALBERGHI 4/5 STELLE 2,00€  /  3,00

ALBERGHI 1/3 STELLE 1,50€  /  2,50

CAV-B&B-AGRIT 1,00€  /  2,00

CAMPEGGI 1,00€  /  2,00

AREE SOSTA CAMPER 1,00€  /  2,00

IMPOSTA DI SOGGIORNO

categoria quota









ISCRIVITI ORA!

https://bit.ly/SGT_Lagodiseo

